Scan de code en
meld je aan.

Bio Retail Academy - meer dan (bio)logisch
De Bio Retail Academy biedt alle partijen, van retailer en belangenbehartiger tot producent die binnen de

foodsector werkzaam zijn met biologisch, een compact programma vol interactie, inspiratie en informatie

op het gebied van biologisch.

Dinsdag 8 november 2011



m Programma dinsdag 8 november 2011

Ee-\-a&il 08.30 uur  Ontvangst

m 09.00 uur  Welkom en introductie. Margreet Slijkhuis, dagmanager

09.05 uur  Opening door de dagvoorzitter, Reinier Heijenberg

09.15 uur  Biologisch en Retail: marktcijfers. Rini Emonds/SymphonyIRI
) ] Biologisch groeit binnen retail in hoog tempo. Wat is de actuele stand van zaken? Hoe
SymphonyIRICroup ontwikkelt de retail zich? Wat zijn de groeiers, waar blijven producten of productgroepen
achter? Een overzicht van actuele omzet- en distributiecijfers op product en op totaal-
niveau. Alleen al hierom uw deelname aan de Bio Retail Academy waard!

De bio-consument: kennis, gedrag en houding. Stichting Merkartikel Bio+,
Hilbert Ykema
M' Hilbert Ykema van Stichting Merkartikel Bio+ geeft inzicht in actuele consumentenontwik-
kelingen en trends. Met behulp van promotie-evaluaties en case-studies worden analyses
met de aanwezigen gedeeld.

Aansluitend is er een korte workshop “Zelfstudie met cijfers”. Deze wordt in groepen
uitgewerkt en vervolgens plenair behandeld.

10.45 uur  Pauze

Centraal thema:
Grondstoffen, grondstofprijzen en beschikbaarheid

Door de vergrootte consumentenvraag lijkt er voor de meeste biologische productgroepen
ruimte voor verdere groei. Maar is het nationale- en internationale aanbod van biologisch
geproduceerde grondstoffen voor de nabije en de verre toekomst voldoende? Ook in Azié
en Zuid-Amerika groeit de consumptie van biologisch, waardoor importmogelijkheden kleiner
worden. Hoe gaat de biologische keten de beschikbaarheid van voldoende grondstoffen
organiseren? Wat betekent het voor Nederlandse retailers? Dit onderwerp wordt belicht
door:

11.00uur  Markus Rippin — Agro Milagro Duitsland
AgroMilagro Op het noordelijk halfrond van de aarde groeit de consumptie van biologische producten.
L cscaichl Meer en meer worden grondstoffen daarom betrokken in Azig, Latijns-Amerika en delen
van Afrika. Hoe gaan producenten van biologische grondstoffen in de verschillende delen
van de wereld om met het thema Duurzaamheid? Markus Rippin neemt de deelnemers
mee in deze mondiale ontwikkeling. Zijn de gevolgen wel te overzien?

11.30uur  Tradin: Ontwikkelingen in de internationale grondstoffenmarkt
Wat doet Tradin/Sunopta in de keten van de biologische voeding? Wat zijn de belangrijkste
SUHO]:IZ:;\ ontwikkelingen in de internationale markt van biologische grondstoffen nu en straks? Hoe
Interuations] Foods gaat Tradin daar als bedrijf mee om? Tradin zoekt de interactie met de biologische omgeving
en dus ook met de deelnemers in de zaal.
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